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LE LAIT DE CONSOMMATION

En 2006, un ménage a acheté 102 litres de lait,

au prix moyen de 69 centimes le litre.

Achats de lait de consommation
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LE LAIT DE CONSOMMATION

Le lait UHT demi écrémé représente 73 % des achats.

Structure des achats de lait en 2006
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LE LAIT DE CONSOMMATION

La présence d’enfants favorise la consommation de lait.
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Quantités achetées (I) par ménage
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LE BEURRE

En 2006, un ménage a acheté 6,17 kg de beurre,

au prix moyen de 4,84 €/kqg.
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Achats de beurre
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LES MATIERES GRASSES SOLIDES

Le beurre représente 56 % des volumes achetés.

Structure des achats de matieres grasses solides en 2006
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LE BEURRE

(Quantitées achetées
par personne en 2006
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LA C R E I\/I E OFFICE DE L'ELEVAGE
En 2006, un ménage a acheté 6,61 kg de creme,
au prix moyen de 2,85 €/kqg.
Achats de creme en 2006
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LES ULTRA-FRAIS

En 2006, un ménage a acheté 70,2 kg de produits ultra-frais,

au prix moyen de 2,32 €/kqg.
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LES ULTRA-FRAIS

Une sur- consommation régionale ?

Achats d'ultra-frais en 2006
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LES ULTRA-FRAIS ann

Une personne seule achete proportionnellement plus de

produits ultra-frais que les autres ménages.

Achats d'ultra-frais en 2006 selon la composition du ménage
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LES FROMAGES

En 2006, un ménage a acheté 24,5 kg de fromages,

au prix moyen de 8,24 €/kqg.
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Malgré la diversité de la production francaise,

6 fromages représentent 50 % des achats.

Structure des achats de fromages en 2006
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Quantités achetées par personne (base 100
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LES FROMAGES

Une consommation tres régionalisée.
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STRUCTURE REGIONALE DES ACHATS DE FROMAGES EN 2006 PAR LES MENAGES
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Quantités achetées par personne (base 100
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LES FROMAGES

Une consommation tres régionalisée.
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STRUCTURE REGIONALE DES ACHATS DE FROMAGES EN 2006 PAR LES MENAGES
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LES FROMAGES

La part des achats en GMS est plus réduite pour les fromages typés.

PARTS DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION DANS LES ACHATS
DE FROMAGES PAR LES MENAGES EN 2006
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ET EN 2007 ? Boo
PANEL CONSOMMATEURS DE NIELSEN *

® Le lait (longue conservation)

-0,3% en volume ; - 0,5 % en prix
* Le beurre

+ 1,0 % en volume ; + 2,3 % en prix
* La creme (fraiche + UHT LS)

-0,5% en volume ; + 0,4 % en prix
* | es yaourts

-0,2% en volume ; - 1,0 % en prix
* Les fromages (poids fixe et en LS)

+ 1,7 % en volume ; + 0,6 % en prix

* Evolution en cumul annuel mobile a P12



